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Die drei Kampagnen sollen die Identifikation mit der Region (sdchsische
Lausitz) mit Hilfe regionaler landwirtschaftlicher Produkte befordern und
vorhandene lokale Initiativen verstdrken. Kartoffeln und Spargel als zwei
regionaltypische landwirtschaftliche Produkte mit hohem Direktverkaufs-
potenzial werden als ,Identifikationstrager” genutzt.

,Die Lausitz schmeckt” zielt auf eine Erhohung des Informationsstandes
und des Grundvertrauens bei Verbrauchern, den Aufbau langerfristiger

. . . . . . Die Staatlichen Amter fiir Landwirtschaft Niesky,
Beziehungen und auf die Etablierung von Erlebnisaktionen sowie Werbe- v

Kamenz und Lobau, die Biospharenreservatsverwal-

gemeinschaften. tung, der Landschaftspflegeverband Lausitz e. V., der
Christlich Soziale Bildungswerk Sachsen e. V. sowie
Angebote die Marketing-Gesellschaft Oberlausitz-Niederschle-
............................................................................................ sien mbH sind aktionsiibergreifende Partner.
» Kartoffel- und Spargelkostiim (,Frau Kartoffel und Herr Spargel aus der Vorhandene Projekte und lokale Initiativen werden
Lausitz”) in die Kampagnen eingebunden. Fiir die Einzelaktio-
nen wird mit zahlreichen Landwirtschaftsbetrieben,
» Mobiler Infostand, Plakataktion, Taschen Veranstaltern und Gaststitten zusammen gearbeitet.

» Kampagnenflyer mit integrierter Gutscheinaktion und Produktinfos Kontakt

» Erlebniseinkauf im Kloster St. Marienstern, Erlichthof Rietschen und Séchsisches Landeskuratorium
Landschaftspflegehof Wartha Léndlicher Raum e.V.

» Einzelaktionen wie Prdsentationen in Landwirtschaftsbetrieben,
Feld-Pressetermine, Spezialitaitenwoche in Gaststatten

www.lausitz-schmeckt.de




