Das Kompetenzprofil ist innerhalb des Projekts ,Lausitzer Fisch — Projektvorhaben zur Weiter- und

Neuentwicklung von Marke und MalRnahmen” entstanden.
Gefordert durch:

Europaische Union
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Fischereifonds EMFF 2014-2020

Férderung der nachhaltigen Entwicklung der Aquakultur und Fischerei
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CHANCEN NUTZEN, MITEINANDER INS GESPRACH ZU KOMMEN

Landrat Bernd Lange, Vorsitzender des Landesfischereiverbandes
SachsenelV.

Die Fischereiwirtschaft hat in Sachsen eine lange Tradition. Karp-
fen, Hecht, Zander und Aal werden hier groligezogen, verarbeitet
und abgesetzt. Beim Karpfen sind wir in Sachsen mittlerweile der
zweitgrofte Produzent in Deutschland. Als Prasident des Landes-
fischereiverbandes Sachsen mit tUber 43.000 Mitgliedern macht
mich das ganz besonders stolz.

Was die Fischereiwirtschaft auch in anderen Bereichen bewirken kann,

sieht man vor allem in meiner Heimat — der Oberlausitz. Die seit Jahrhun-
derten betriebene Fischereiwirtschaft hat die Oberlausitzer Heide- und Teich-
landschaft, die seit 1994 zu den UNESCO - Biospharenreservaten gehort, mal3-
geblich gepragt. Der UNSECO-Titel schitzt diesen Schatz und bewahrt einen
traditionellen Erwerbszweig rund um unseren ,Lausitzer Fisch”.

Die heutigen Herausforderungen der Fischereiwirtschaft sind immens. Die Tro-
ckenheit der vergangenen Jahre, der immer groRer werdende Naturschutzbei-
trag als Okosystemdienstleister sowie sinkende Absétze und Logistikprobleme
machen es den Fischwirten nicht leicht. Umso wichtiger ist dabei, mit Partnern
aus anderen Branchen verstarkt zusammen zu arbeiten, neue Ideen zu entwi-
ckeln und das Angebot breiter aufzustellen.

Ich wiinsche mir als Prasident, aber auch als Landrat und Einwohner dieser Re-
gion, dass wir alle Chancen nutzen, miteinander ins Gesprach zu kommen und
zu bleiben und dabei viele neue Ideen und Projekte entwickeln. Der Landesfi-
schereiverband wird Ihnen dabei mit Rat und Tat zur Seite stehen.

VERNETZUNG ZU EINEM KOMPETENZZENTRUM

Dr. Gert Fiillner, Referatsleiter Sachsisches Landesamt fiir Umwelt,
2 ; )
Landwirtschaft und Geologie

Die Lausitz ist eine traditionsreiche Fischereiregion in Deutsch-
land. Nachweislich wird hier seit mehr als 750 Jahren Karpfen-
teichwirtschaft betrieben. Durch bestens ausgebildete, qualifizier-
te Fachleute werden hier schmackhafte und gesunde Lebensmittel
erzeugt.

Damit dies auch in Zukunft erfolgen kann, sollten vorhandene Struk-
turen zu einem Kompetenzzentrum flr nachhaltige und innovative
Aquakultur und Fischerei vernetzt werden.

Ein solches Kompetenzzentrum kann dafiir sorgen, dass die Lausitz im
Rahmen des anstehenden Strukturwandels zu einer deutschlandweiten
Schwerpunktregion fir innovative Aquakultur und nachhaltige Fischerei ent-
wickelt wird. Ein Baustein zum Erreichen dieser Ziele ist die Weiterentwick-
lung der Marke ,Lausitzer Fisch” im Rahmen des Projekts ,Lausitzer Fisch —
Projektvorhaben zur Weiter- und Neuentwicklung von Marke und MafRnahmen”.



i Das Kompetenzprofil dient den Akteuren der Region, welche direkt oder indirekt m|t
i der Fischereiwirtschaft zusammenarbeiten, als Handreichung. Es soll die Vernet-

¢ zung untereinander vorantreiben und eine nachhaltige Zusammenarbeit férdern
sowie Inkubator fiir weitere Projekte sein. Das Kompetenzprofil erhebt keinen An-

i spruch auf Vollstandigkeit.
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MEILENSTEINE IM PROJEKT ,LAUSITZER FISCH"

Das ,Lausitzer Fisch - Projektvorhaben zur Weiter- und Neuentwicklung von Marke
und MalRnahmen” wird im Rahmen der Forderrichtlinie Aquakultur und Fischerei RL
AuF/2016 gefordert. In insgesamt zwei Projektmodulen mit einer Gesamtprojektlauf-
zeit von 18 Monaten wird die Marke Lausitzer Fisch weiterentwickelt, touristisch buch-
bare Angebote an den Markt gebracht und eine digitale Erlebniswelt zum Lausitzer

Fisch entstehen.

Als Grundlage all dessen stand im ersten Projektmodul die Erarbeitung des Status Quo
zum Lausitzer Fisch und die Vernetzung verschiedenster Akteure im Mittelpunkt.
Folgende Projektmeilensteine wurden dabei gemeinsam erarbeitet und erreicht:

Durchfiihrung von Experten-
interviews

Sechs Experten aus den Be-
reichen Fischereiwirtschaft,
Hotellerie und Gastronomie aus
der Oberlausitz und Dresden wur-
den im Januar 2020 nach ihrem
Meinungsbild zum Lausitzer Fisch
befragt.

Die Fragen bezogen sich im We-
sentlichen auf die wahrgenomme-
ne Situation in der Fischerei- und
Teichwirtschaft, der Region Ober-
lausitzer Heide- und Teichland-
schaft, auf den ,Lausitzer Fisch”
als Produkt und Marke sowie das
Thema Nachhaltigkeit.

Aus diesen Gesprachen wurde der
Status Quo des Lausitzer Fisches
ermittelt sowie erste Handlungs-
bedarfe aber auch Chancen und
Risiken deutlich.

Die Erkenntnisse aus den
Experteninterviews wurden in
einer Mindmap (siehe Seite 6)
dargestellt.

Januar 2020
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Projekt-Auftaktveranstaltung
Lausitzer Fisch

Am 7. Februar 2020 fand die
Projekt-Auftaktveranstaltung

in Kénigswartha statt. Presse,
Politik, Vertreter der Fischerei-
wirtschaft und weiterer Branchen
kamen erstmals zusammen und
erfuhren vom Projekt Lausitzer
Fisch und der gemeinsamen
Projekt-Bearbeitung.

7. Februar 2020

Ideen-Workshop Lausitzer Fisch

Am 27. Februar 2020 ging es

im ersten Workshop um die
Generierung neuer Ideen fir den
Lausitzer Fisch sowie die Vernet-
zung untereinander. Insgesamt
35 Teilnehmer aus verschiedenen
Branchen diskutierten zu den
Themen:

Vermarktung des ,Lausitzer
Fisches"

Entwicklung von buchbaren
touristischen Angeboten

Produktentwicklung
Wertschopfungsketten
Schulbildung

Umweltschutz und
Nachhaltigkeit

offentliche Wahrnehmung

und konnten erste Ansatze er-
arbeiten. Wichtige Fragen fur den
weiteren Projektverlauf wurden
ermittelt und in einem folgenden
Workshop vertieft.

27. Februar 2020



Themen-Workshop

Im vertiefenden Themen-Work-
shop am 11. M&rz 2020 wurden
die folgenden Punkte aus dem
Ideen-Workshop aufgegriffen und
weiterbearbeitet:

Ideen, die ganz konkret zur
Sichtbarkeit des Lausitzer
Fisches als regionales Produkt
beitragen

Konkrete Produktideen und
-ansétze fir Angebotspakete

Ideen fir die Ausgestaltung
einer Image-/ Marketingkam-
pagne

Als Ergebnis kann festgehalten
werden, dass viele tolle Ideen
zum Lausitzer Fisch entstanden
sind, welche nur teilweise in
diesem Projekt weiterbearbeitet
werden konnen (wie z.B. Entwick-
lung eines touristischen Angebots
zum Lausitzer Fisch). Ansatze fir
weitere Handlungsfelder sollten in
neuen Projekten minden. (siehe
auch Seite 8 - 9)

11. Marz 2020

Workshop zum Lausitzer Fisch im ,Haus der Tausend Teiche"

Kompetenzprofil Lausitzer Fisch

Aus den teilnehmenden Work-
shop-Akteuren und deren Kom-
petenzen wurde im Mai 2020 das
hier vorliegende Kompetenzprofil
Lausitzer Fisch erstellt. Fragen
und Ideen zum Lausitzer Fisch
sollen eine starkere Vernetzung
untereinander anregen und kénn-
ten in neuen Projekten minden,
in denen bereits andiskutierte
Ansatze weiterverfolgt werden.

Mai 2020

&

Abschluss Modul 1 und
Ausblick Modul 2

Bis 31.05.2020 wurde das erste
Projektmodul erfolgreich ab-
geschlossen.

Das 2. Projektmodul schlieRt sich
nahtlos an. In Modul 2 werden
touristisch buchbare Angebote
zum Lausitzer Fisch an den Markt
gebracht und eine digitale Platt-
form zum Lausitzer Fisch erstellt.

Mitte 2020
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STATUS QUO LAUSITZER FISCH 2020
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Mindmap zum Lausitzer Fisch, entstanden innerhalb des
Projekts auf Grundlage der geflihrten Experteninterviews.
(Grafik: Himbeerspecht)



Im Zeitraum vom 07. bis 14.01.2020 wurden
insgesamt sechs Experteninterviews zum

Lausitzer Fisch mit Branchenvertretern aus
0 @*@ i Fischereiwirtschaft, Hotellerie und Gastro-
~ ¢ nomie durchgefihrt. Das daraus entstandene
3 cawolver miwen | Meinungsbild spiegelt den Status Quo des
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HANDLUNGSFELDER
LAUSITZER FISCH

Der Lausitzer Fisch steht im Mittelpunkt
vieler Handlungsfelder.

Themen wie Naturschutz, griine Berufe,
Absatz, Logistik, Verarbeitung, aber auch
Bildung und natirlich Tourismus spielen
eine wichtige Rolle.

Nicht alle Handlungsfelder konnen im De-
tail innerhalb dieses Projekts bearbeitet
werden. Der Fokus liegt hier auf der Wei-
terentwicklung der Marke Lausitzer Fisch,
der Entwicklung und Vermarktung tou-
ristischer Angebote im Hinblick auf den
Lausitzer Fisch und der Erstellung einer
digitalen Plattform zum Lausitzer Fisch.
Die Grundlage der Zusammenarbeit ver-
schiedener Branchen ist immer die Ver-
netzung der Akteure untereinander. Hier-
zu dient das vorliegende Kompetenzprofil
Lausitzer Fisch.

Die nebenstehenden Handlungsfelder mit
ihren Problematiken wurden innerhalb
der Experteninterviews sichtbar und in
den Workshops diskutiert. Diese Ansatze
konnten Treiber fur neue Projekte sein.

. Verarbeitung B
i Es gibt keine regionale Fisch-Ver-

i arbeitung. Diese ist aber zwingend

i notwendig zur Starkung der regionalen

i Wirtschaftskraft und Gewinnerhohung
i sowie der Entwicklung neuer regionaler :
i Produkte. :
i Strukturen wie ein Erzeugerzusam-

i menschluss mit gemeinsamer Produk-

i tion mussten gegriindet werden.

i Bereits in der Schule muss die Wichtig-
i keit des Lausitzer Fisches fir die

i Region vermittelt werden. Dadurch

i wird auch die Wertschatzung dieses

: Produkts wieder gesteigert und die

i Identifikation mit der Heimat gestérkt.
¢ Daflir mussen aber Vor-Ort-Angebote

i verbessert werden und die Finanzie-

i rung fur Bildungsangebote gesichert

i sein. Eine Zusammenarbeit zwischen

i Politik, Bildung und Fischereiwirtschaft
i ist dafiir nétig.

Da es keine regionale Fisch-Verarbei-

i tung gibt, ergeben sich auch groRe e
i Logistikprobleme. Kapazitaten zu biin-
i deln und sich zusammenzuschlieRen

i ist die Devise.

i Durch die Entwicklung neuer, attrak-

¢ tiver Fischprodukte kann der Absatz

i wieder gesteigert werden. Ein hoch-

i wertiges, regionales Produkt sollte im
¢ Mittelpunkt stehen.

i Auch hierfur fehlt eine regionale Fisch-
i Verarbeitung.



touristische Angebote

Verarbeitung Plattform

Naturschutz

Absatz

Griine Berufe Naturschutz

Der Teichwirt ist Okosystemdienstleister
und nimmt etliche Aufgaben des
Naturschutzes wahr. Dies sollte entspre-
chend entlohnt werden. Eine starkere
Zusammenarbeit zwischen Naturschutz-
amtern und Fischereiwirtschaft sollte

. angestrebt werden.

Die Fischereiwirtschaft hat mit Fach-
kraftemangel zu kampfen. Die Attraktivitat
,gruner Berufe” und eine entsprechende
Bezahlung missen gewahrleistet werden.
Angebote, wie ESF-Forderprogramme
sollten genutzt werden.




DIE PROJEKTPARTNER

'..i.'f -

ANDRE S. KOHLER
Regionalmanager
LEADER-Region Oberlausitzer
Heide- und Teichlandschaft

GutsstralRe 4c | 02699 Konigswartha

Tel. 035931 16584

koehler@ohtl.de

ohtl.de

» Projektentwicklung und Beratung zu
EMFF-Fordermitteln

» FLAG-Management

» Federfilihrung der LEADER-Kooperation
,Karpfenteichregion Oberlausitz”

» Regionalmanagement zur Entwicklung
des landlichen Raumes, Beratung zu
LEADER-F&rdermitteln

W Touristische Unterrichtungstafel ,Lausit-
zer Karpfenteichregion”

JTeichwirtekoffer” flir Naturtourismus und
Erlebnispadagogik

= Warum hat der ,Oberlausitzer Biokarp-
fen" eine Entwicklungsperspektive?

-Welche Wiinsche haben Gaste der Ober-
lausitz an einen ,Erlebnisfischereihof in der
Lausitz"?

~Wie konnte ein zukiinftiges ,Zentrum flr
Nachhaltigkeit fuir Fischerei und Landwirt-
schaft”in der Lausitz aussehen und was
muss es im bevorstehenden Strukturwan-
del leisten kdnnen?

10

E

LISA WILLENBERG
Projektmanagerin Tourismusmarketing,
Marketing-Gesellschaft Oberlausitz-
Niederschlesien mbH

Humboldtstr. 25 | 02625 Bautzen
Tel. 03591 487715
lisa.willenberg@oberlausitz.com
oberlausitz.com

» Projektbegleitung ,Lausitzer Fisch
- Projektvorhaben zur Weiter- und
Neuentwicklung von Marke und MaR-
nahmen”

» Markennutzung ,Lausitzer Fisch”

» Tourismusmarketing und Produktent-
wicklung im Bereich ,Kulturerlebnis
Oberlausitz”

& Gemeinsame Entwicklung und Ver-
marktung von touristischen Angeboten zum
Lausitzer Fisch

Entwicklung einer digitalen Erlebniswelt
zum Lausitzer Fisch

= Wie kann eine regionale Verarbeitung fiir
den Lausitzer Fisch geschaffen werden?



TEICHWIRTSCHAFTEN UND AQUAKULTUREN

GUNTHER ERMISCH
Forellen- und Lachszucht Ermisch

Anbau 66
01844 Neustadt

Tel. 03596 603136
kontakt@fischzucht-ermisch.de
fischzucht-ermisch.de

» Fischereifachliche Beratung

» Satzfisch- und Speisefischproduktion
» Direktvertrieb im eigenen Hofladen

» Organisation von Firmenevents

» Seenfischerei

@ Hauptfisch ist und bleibt (vorerst) der
Karpfen. Er braucht eine moderne Bewer-
bung. Von der Schule bis ins Altersheim.
Entwicklung von 1-2 neuen Produkten vom
Karpfen.

,Pulled Carp" weiterentwickeln und Fisch-
verkaufswagen mit schoner Werbung der
Lausitz, welcher 1-2 mal je Woche auf
Markten/ Groflveranstaltungen zu sehen ist,
gestalten.

e

Kirschauer Acquakulturen

NICK ZIMMER
Fischwirtschaftsmeister
Kirschauer Aquakulturen GmbH

Friesenstralle 31
02681 Schirgiswalde-Kirschau

Tel. 0170 3153646
nzimmer@kirschauer-aquakulturen.com
kirschauer-aquakulturen.com

» Fischzucht

» Fischfachgeschaft

» Fischverarbeitung

» Online Vertrieb von Frischfisch

\d) ..........................................................................

Entwicklung neuer Produkte aus dem
Lausitzer Fisch wie z.B. Pulled Carp

1



TEICHWIRTSCHAFTEN UND AQUAKULTUREN

LARS HEMPE
Teichwirtschaft Milkel

Schlossstralle 26a
02627 Milkel

Tel. 035934 6436 | 0173 1938 991
Lars.Hempel@t-online.de
teichwirtschaft-milkel.de

» Fischzucht

» Direktvertrieb tiber Hofladen

» Hauptabsatz Giber GroBhandel

» Ferienwohnung im Biospharenreservat

WL, tesecsessesterterestatsttrtorssttittsessescntcsresessertorsorasnssertnne

@_ Komplett-Angebot zum Lausitzer Fisch:
Ubernachtung, Fisch-Dinner, Teichwande-
rung, Fischangeln + Grillen, Radwanderung

@ Wie kann man regionalen Absatz
starken?
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KARSTEN RINGPFEIL
Teichwirtschaft Karsten Ringpfeil

Warthaer Str. 53
02699 Konigswartha OT Commerau

Tel. 035726 50233
kontakt@ringpfeil.de
ringpfeil.de

» Fischzucht (Brut, Satz- u. Speisefische)

» Vermarktung inkl. Belieferung: Hofla-
den, Gastronomie, Verarbeiter, Handel,
andere Fischereibetriebe, Angelvereine,
Hobbyteichwirte

» Angelteich
» Fihrungen

A

S

<" In Planung (mittelfristig) ist ein buch-
bares Angebot evtl. in Verbindung mit dem
Krabatradweg, einer Teichfihrung und
Verkostung.

) e ———————————

< Wie konnen Logistikprobleme gel6st
sowie eine regionale Verarbeitung geschaf-
fen werden?



ARMIN KITTNER
Teichwirtschaft Petershain

GERD MICHAELIS
Teichgut Peitz GmbH

Dorfstralle 27 Hiittenwerk 1

02906 Quitzdorf am See / OT Petershain 03185 Peitz

Tel. 035893 6416 Tel. 035601 3440
armin.kittner@gmx.de teichgut@peitzer-edelfisch.de
teichwirtschaft-kittner.de peitzer-edelfisch.de

» Fischzucht
» Satzfischverkauf
» Fischhandel

» Direktvertrieb Gber Hofladen und
Onlineshop

» Fischfutterverkauf

g

Erbriitung
Schul- und Bildungsprojekte
Teichtourismus

Wie kann das Problem der ,Marktglobali-
sierung” gelost werden?

¥

4

)

» Angeln, auch ohne Fischereischein -Wie kann eine monetare Anerkennung als
» Teichbau Okosystemdienstleister gestaltet werden?

» Ferienwohnungen

» Schaufischen und téglich Frisch- und
Raucherfisch, sowie Wildprodukte
(auBer Sonntag)

A

= Komplett-Angebot zum Lausitzer Fisch:
Ubernachtung, Fisch-Dinner, Angeln, Teich-
wanderung

13



ANGELN

TONI SACHSE
Geschaftsfiihrer AVD Angel-Service
GmbH - Teichwirtschaft Zschorna

Rennersdorfer Str. 1| 01157 Dresden

Tel. 0351 4220666

info@teichwirtschaft-zschorna.de

www.teichwirtschaft-zschorna.de

» Teichsanierung, Satzfischproduktion,
Auftragsbefischung

» Angeln — auch ohne Fischereischein

» Angelkarten des LVSA-Gewdsserfonds
Sachsen

» Truxor DM5000, Entschlammung, Schilf-
schnitt und Krautschnitt

» Speisefischproduktion
» Seenfischerei
» Ausbildungsbetrieb ,Fischwirt”

N,

@ Etablierung eines Kooperationsnetz-
werks. Terminliche Absprachen als Gesamt-
konzept zu den Fischfesten.

14

URLAUB AUF DEM BAUERNHOF

SVEN HELM
Bauernhof Helm Eichhof Eutrich

Am Hof 5| 02699 Konigswartha
Tel. 01522 2605001
info@bauernhof-helm.de
westernreiten-lausitz.de

» Bauernhofbesichtigungen

» ,Lernort Bauernhof” auch mit Teichwan-
derung moglich

» Reitausfliige ins Teichland
» Ubernachtungsmdglichkeiten;

@' Entwicklung eines buchbaren touristi-
schen Angebotes ,Lausitz-Fisch-Aktiv"

Gesucht wird noch ein Partner aus der
Fischereiwirtschaft



GASTRONOMIE

ANDRE MEYER
Inhaber
Bio-Berggasthof Beckenbergbaude

JORG DAUBNER
Inhaber
Obermiuhle Gorlitz

Beckenbergstralle 5 An der Obermiihle 5

02739 Kottmar / OT Eibau 02826 Gorlitz

Tel. 03586 387673 Tel. 03581 879832
andre.meyer@beckenbergbaude.de info@obermuehle-goerlitz.de
beckenbergbaude.de obermuehle-goerlitz.de
» Regionale, saisonale Kiiche u. a. Gerich-  » Regionale, saisonale Kiiche u. a.

te mit Lausitzer Fisch Gerichte mit Lausitzer Fisch
» Catering

_@ Kochstudio ,Lausitzer Fisch” — Von Ko-
chen fir Koche: Gemeinsame Entwicklung ) o )
neuer Rezepte und Zubereitungsarten » Vertriebsmaglichkeiten

» Solidarische Landwirtschaft

9

,Lausitzer Fisch — Kochschule” als buchba- £ Entwicklung eines TK-Produktes
res Angebot fir Gaste Lausitzer Fisch fur Kindergartenkiche, z.B.
Lausitzer Fischstabchen

@ Wer kann Produktentwicklung und
regionale Verarbeitung vorantreiben?

15



WEIN

WOLKENBERG

PHILIPP HENKE
Vertrieb Weingut Wolkenberg

Dreifertstralle 9 | 03044 Cottbus
Tel. 0163 1451770
vertrieb@wolkenberg-gmbh.de
wolkenberg-gmbh.de

» Weinhandel
» Veranstaltungen: Weinproben
» Weinwanderungen

@ Entwicklung eines Lausitzer-Fisch-
,Karpfen Weins" mit eigenem Label.

Dazu wird eine spezielle Cuvée, die es

nur fir den Lausitzer Fisch gibt, verwen-
det und damit exklusiv vermarktet. Eine
spezielle Flaschenform und eine besondere
Flaschenanzahl-Kennzeichnung (1/1000
FL) kdnnten die Exklusivitat verstarken.
Die Vermarktung ist tber den Weinshop
moglich. Social Media Kooperationen sind
denkbar.
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BLOGGER

ANJA NIXDORF-MUNKWITZ
Bloggerin fiir regionale, saisonale und
nachhaltige Produkte

Ziehberg 2 | 02788 Zittau

Tel. 0172-3559120
info@ein-korb-voll-glueck.de
ein-korb-voll-glueck.de

» Konzipierung kulinarischer Konzepte

flir Events

» Netzwerkarbeit
» Marketing & Kommunikation
» Kochen & Prédsentieren
» Projektentwicklung
» Vorstand bei Slow Food Lausitz

» Kooperationspartnerin des Landkreises
Gorlitz fur regionale Nachhaltigkeit

3

& Interessiert an der Zusammenarbeit mit
regionalen Produzenten



BIOSPHARENRESERVAT & NATURZENTRALE

e

A &

TORSTEN ROCH

Leiter Biospharenreservatsverwaltung
Staatsbetrieb Sachsenforst

Warthaer Dorfstr. 29
02694 Malschwitz / OT Wartha

Tel. 035932 36511
Torsten.Roch@smul.sachsen.de
biosphaerenreservat-oberlausitz.de

» Beratung zu Fragen des Naturschutzes,
zur Bildung und des Naturtourismus

eines Ausstellungsbesuchs im Haus der
Tausend Teiche in ein buchbares touristi-
sches Angebot zum Lausitzer Fisch.

@ Wie kann der Absatz des Lausitzer
Fisches gesteigert werden?

-Wie konnen wir das Wissen zum Lausitzer
Fisch als gesundes Lebensmittel verbes-
sern?

-Wie kann die Teichbewirtschaftung mit
Biotop- und Artenschutz noch besser in Ein-
klang gebracht werden?

-Wie kann der Oberlausitzer Biokarpfen als
Geschiitzte Geografische Angabe bei den
Verbrauchern bekannter gemacht werden?

_Wie kann das Haus der Tausend Teiche
noch besser touristisch vermarktet werden?

_Welchen Beitrag kann das Netzwerk der
Partner des Biospharenreservates zur Star-
kung des Lausitzer Fisches leisten?

CORNELIA KORCH
Koordinatorin Naturzentrale

Gutsstrale 4c
02699 Konigswartha

Tel. 035931 293965
naturschutz@naturzentrale-bautzen.de
naturzentrale-bautzen.de

» Koordinierung der Naturschutzstationen
im Landkreis Bautzen

» Zentrale Anlaufstelle fiir Naturschutz im
Landkreis Bautzen

» Vernetzung
» Presse-und Offentlichkeitsarbeit

Lausitzer Fisches als ErhaltungsmaRnahme
der Kulturlandschaft.

Lausitzer Fisch als nachhaltige Form der
Fischwirtschaft.
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KREISENTWICKLUNG

BahnhofstraBe 9 | 02625 Bautzen BahnhofstraBe 24 | 02826 Gorlitz
Tel. 03591 525161001 Tel. 03581 663-3304
jacqueline.brinkmann@Ira-bautzen.de diana.tuengerthal@kreis-gr.de
landkreis-bautzen.de/landratsamt/organi-  kreis-goerlitz.de

sation/kreisentwicklungsamt/62 » Wirtschaftsférderung

» Wirtschaftsforderung » Fachkréftesicherung

» Fachkréftesicherung » Infrastrukturentwicklung

» Infrastrukturentwicklung » strategische Tourismusentwicklung
sowie Netzwerkarbeit

'@:Mir geféllt das Projekt und Konzept
Rainkultur der Obermuhle Gorlitz sehr. Ich
wirde es groRartig finden, wenn fir die
Zukunft gepruft werden konnte, ob das
Konzept flr das Thema Lausitzer Fisch
adaptierbar ist. Im Prinzip wirde es sich ja
dann um eine Art solidarische Fischwirt-
schaft flr Gastronomen handeln.

18



WIRTSCHAFTSFORDERUNG

E_: WIRTSCHAFTSFORDERUNG
=y SACHSEN

DR. YVONNE SCHNEIDER
Branchenleiterin Erndhrungswirtschaft
Wirtschaftsforderung Sachsen GmbH

Bertolt-Brecht-Allee 22 | 01309 Dresden

Tel. 0351 2138231

yvonne.schneider@wfs.saxony.de

standort-sachsen.de

» Unterstlitzung in Fragen der Wirt-
schaftsférderung

» Kontaktvermittlung

» Absatzforderung

» Branchennetzwerk

@ Austausch zum Aufbau von Verarbei-
tungsstrukturen in Abstimmung mit dem
Landesfischereiverband.

MINISTERIUM

DR. ANNETT WEIGEL

Referentin EMFF | Sachsisches Staats-
ministerium fiir Energie, Klimaschutz,
Umwelt und Landwirtschaft

Wilhelm-Buck-Strale 2 | 01097 Dresden
Tel. 0351 56423503
annett.weigel@smul.sachsen.de
smul.sachsen.de

» Forderung mit EMFF-Mitteln
» Unterstiitzung bei Férdermittelantragen

» Recherche nach weiteren Fordermdg-
lichkeiten
@_ ,Lausitzer Fisch: nachhaltig produziert,
gesund und mit regionaler Identitat” - diese
Botschaft nachdrtcklich zu verbreiten, neue
Freunde/Konsumenten fir Karpfen& Co zu
gewinnen und langfristig im Wettbewerb zu
bestehen: das geht nur gemeinsam. Die ge-
samte Branche muss zusammenstehen um
die vielen anstehenden Herausforderungen,
(Strukturwandel, Klimawandel, Auflagen des
Naturschutzes, Anspriiche der Konsumen-
ten) zu meistern.

@ Wie kann die Verwaltung und die
Forderung die bestmaogliche Unterstitzung
leisten?
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MINISTERIUM, LANDESAMT, LANDESVERBAND

DR. GERT FULLNER
Referatsleiter

Séchsisches Landesamt fiir Umwelt,
Landwirtschaft und Geologie

GutsstralBe 1| 02699 Konigswartha
Tel. 035931 29618
gert.fuellner@smul.sachsen.de

Landwirtschaft.sachsen.de/Fischwirt-
schaft-und-Fischerei

» Aquakultur und Fischerei in Sachsen
» Aus-und Fortbildung von Fischwirten

» Unterstiitzung der wirtschaftlichen Ent-
wicklung im landlichen Raum

» Nachhaltige Nutzung von Naturressour-
cen

AN Aus meiner Sicht wichtig und essentiell

ist ein einheitliches Marketingkonzept fur
alle Akteure: Marke/Logo muss sich tber-
all und in jeder Form wiederfinden (beim
Fischereibetrieb zur Kundenlenkung, in der
Region zur Lenkung von Tourismus und
Kundschaft, in der Gastronomie in Form von
Sonderspeisekarten, vom Hinweisschild
Uber Werbeartikel bis hin zur Werbung in
den Medien).

Schon ware es, ein oder 2 Highlights in der
Region zu haben, die den Tourismus be-
fordern: z. B. eine Aussichtsplattform in der
Teichlandschaft oder ein Kreisverkehr mit
einem attraktiven Lausitzer-Fisch-Denkmal.
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ANDREAS STUMMER
Geschaftsfiihrer Sachsischer
Landesfischereiverband e.V.

Rudolf-Renner-Strae 2 | 01157 Dresden
Tel. 0351 4824645
saechsischer.fischereiverband@t-online.de
saechsischer-fischereiverband.de

» Fachverband und Berufsvertretung der

Fischwirtschaft in Sachsen

» Informationen zur Struktur der Aquakul-
tur und Fischerei in Sachsen

» Vernetzung mit Akteuren der sachsi-
schen Aquakultur und Fischerei (Fische-
reibetriebe, Angelverbinde, Behdrden)

» Informationen zum Angeln, auch ohne
Fischereischein

» Initiierung und Begleitung von Projekten

» Beratung zur Fordermittelvergabe im
Aquakultursektor Sachsens

e Vermittlung von Teichwanderungen und

-fihrungen flr ein buchbares touristisches

Angebot zum Lausitzer Fisch

,Teichwirtekoffer”: Ausstattung der Teichwir-
te mit Lehrmitteln fir Teichflihrungen



TIERSEUCHENKASSE

o

DR. GRIT BRAUER
Fachtierarztin fiir Fische
Fischgesundheitsdienst
Sachsische Tierseuchenkasse

LowenstraBe 7 a| 01099 Dresden

Tel. 0351 8060818

grit.braeuer@tsk-sachsen.de

tsk-sachsen.de

» Beratung zur Tiergesundheit, zum
Verbraucherschutz und Tierschutz

» Informationen zu den Tiergesund-
heitsprogrammen der Sachsischen
Tierseuchenkasse erhalten Sie auf der
Internetseite der Sachsischen Tierseu-
chenkasse oder von den Tierdrzten des
Fischgesundheitsdienstes.

O Als Mitglied der AG Strategie Fisch ist

es mein Wunsch, ein gesundes, regionales
und nachhaltig erzeugtes Lebensmittel tber
die Oberlausitz hinaus bekannt zu machen
sowie Familien und Kinder fiir das gesunde,
nachhaltig produzierte Lebensmittel Fisch
zU begeistern.

DR. KERSTIN BOTTCHER
Fachtierarztin fiir Fische
Fischgesundheitsdienst
Sachsische Tierseuchenkasse

Gutsstralle 5| 02699 Konigswartha
Tel. 0351 8060880
kerstin.boettcher@tsk-sachsen.de

tsk-sachsen.de

» Beratung zur Tiergesundheit, zum
Verbraucherschutz und Tierschutz

» Informationen zu den Tiergesund-
heitsprogrammen der Sachsischen
Tierseuchenkasse erhalten Sie auf der
Internetseite der Sachsischen Tierseu-
chenkasse oder von den Tierdrzten des
Fischgesundheitsdienstes.
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MARKE LAUSITZER FISCH WEITER STARKEN
UND DAS MITEINANDER INTENSIVIEREN

» Olaf Franke, Geschéftsfiihrer Marketing-Gesellschaft Oberlausitz-
Niederschlesien mbH (MGO)

Fisch in aller Munde! Das winschen sich sinnbildlich nicht nur die
Lausitzer Fischwirte, das wiinschen sich ebenso Gastronomen,
Touristiker, Regionalentwickler und viele andere mehr.

Die Fischereiwirtschaft hat Uber Jahrhunderte unsere Geschichte,
unsere Kultur und natirlich unsere Landschaft gepragt. Schon des-
halb ist unsere Lausitzer Fischerei- und Teichwirtschaft schiitzens- und
unbedingt unterstiitzenswert.

Die MGO durfte gemeinsam mit vielen Partnern vor beinahe zwei Jahr-
zehnten nicht nur die Marke Lausitzer Fisch entwickeln, sie hat auch
(ber 19 mal die Lausitzer Fischwochen begleitet.

Mit dem Projektvorhaben ,Lausitzer Fisch — Projektvorhaben zur
Weiter- und Neuentwicklung von Marke und MaBnahmen“ mochten
wir mit unseren Partnern aus Fischereiwirtschaft, Gastronomie, Kultur,
Tourismus- und Gesundheitswirtschaft die Marke ,Lausitzer Fisch” wei-
ter starken, die Vernetzung der Akteure intensivieren, neue touristische
Angebote entwickeln und dabei eine digitale Erlebniswelt zum Lausitzer
Fisch entstehen lassen.

Das vorliegende Kompetenzprofil ist ein kleiner Baustein im Projekt und
zeigt einmal mehr, wie viele Partner und Akteure sich bereits heute fir
den Lausitzer Fisch engagieren. Wir mochten, dass der Kreis der Akteu-
re nicht nur grofler wird, vor allem mochten wir, dass das Miteinander
intensiver wird.

Die MGO ist nicht nur mit langjéhrigen Erfahrungen, sondern vor allem
mit Herz und Leidenschaft dabei. Wir freuen uns auf die weitere Zusam-
menarbeit mit lhnen!

Ihr Olaf Franke und das Team der MGO.
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LAUSITZER FISCH - WEIT MEHR ALS NUR EIN GESUNDES
LEBENSMITTEL

Karsten Ringpfeil, Teichwirtschaft Karsten Ringpfeil

Der Lausitzer Fisch ist weit mehr als nur ein gesundes Lebens-
mittel — er ist Tradition, Verankerung mit der Region und unser
| téglicher Broterwerb. Ich erhoffe mir von diesem Kompetenzprofil
eine bessere Vernetzung innerhalb der Region und einen starke-
ren Zusammenhalt. Der Lausitzer Fisch soll kiinftig wieder als das
wahrgenommen werden, was er ist: ein hochwertiges, regionales,
gesundes und vor allem nachhaltig hergestelltes Nahrungsmittel.

Gemeinsam konnen wir es schaffen, das Image des Lausitzer Fisches
zu verbessern und ihn in der gesamten Region sichtbar und erlebbar zu
machen. Davon bin ich fest Uberzeugt!

Ich freue mich auf die weitere Zusammenarbeit in diesem und den
hoffentlich folgenden Fisch-Projekten.

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

PROJEKTFORDERUNG

SACHSISCHE AUFBAUBANK  [ILGIN /Y4
FORDERBANK Tel. 0351 49104910

FORDERFINDER -
DAS PASSENDE PROGRAMM
FUR IHR VORHABEN sab.sachsen.de

energie@sab-sachsen.de
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LOKALE FISCHEREI AKTIONSGRUPPEN (FLAG)

REGIONALMANAGEMENT KONTAKT
LAUSITZER SEENLAND

Sophia Kockot
Tel. 0351 8408212

sophia.kockot@sweco-gmbh.de

otbusieaneefadde |
J

Lausitzer
Seenland

REGIONALMANAGEMENT
OSTLICHE OBERLAUSITZ Barbara Werling
Tel. 03581 4219255

info@richterundkaup.de

Ostliche
Oberlausitz

} Integrierte Landliche Entwicklung

REGIONALMANAGEMENT OBER-
LAUSITZER HEIDE- UND TEICH- André S. Kéhler
LANDSCHAFT

Tel. 035931 16560

regional@ohtl.de

Oberlausitzer
Heide- und Teichlandschaft
HornjotuZiska hola a haty
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VERZEICHNIS DER AKTEURE

01
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André S. Kohler
Regionalmanager
LEADER-Region Oberlausitzer
Heide- und Teichlandschaft

Lisa Willenberg

Projektmanagerin Tourismusmarke-
ting, Marketing-Gesellschaft Oberlau-
sitz-Niederschlesien mbH

Gunther Ermisch
Forellen- und Lachszucht Ermisch

Nick Zimmer
Fischwirtschaftsmeister
Kirschauer Aquakulturen GmbH

Lars Hempel
Teichwirtschaft Milkel

Karsten Ringpfeil
Teichwirtschaft Karsten Ringpfeil

Armin Kittner
Teichwirtschaft Petershain

Gerd Michaelis
Teichgut Peitz GmbH

Toni Sachse
Geschaftsfihrer AVD Angel-Service
GmbH — Teichwirtschaft Zschorna

Sven Helm
Bauernhof Helm Eichhof Eutrich

André Meyer
Inhaber Bio-Berggasthof
Beckenbergbaude

Jorg Daubner
Inhaber Obermiihle Gorlitz

Philipp Henke
Vertrieb Weingut Wolkenberg

Anja Nixdorf-Munkwitz
Bloggerin flr regionale, saisonale und
nachhaltige Produkte
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Torsten Roch
Leiter Biospharenreservatsverwaltung
Staatsbetrieb Sachsenforst

Cornelia Korch
Koordinatorin Naturzentrale

Jacqueline Brinkmann
Landratsamt Bautzen —
Kreisentwicklungsamt

Diana Tiingerthal
Sachbearbeiterin
Tourismusmanagement
Landratsamt Gorlitz —
Amt fir Kreisentwicklung

Dr. Yvonne Schneider
Branchenleiterin Ernahrungswirt-
schaft — Wirtschaftsforderung
Sachsen GmbH

Dr. Annett Weigel

Referentin EMFF | S&chsisches
Staatsministerium fir Energie, Klima-
schutz, Umwelt und Landwirtschaft

Dr. Gert Fiillner

Referatsleiter

Sé&chsisches Landesamt flir Umwelt,
Landwirtschaft und Geologie

Andreas Stummer
Geschaftsfiihrer Sachsischer
Landesfischereiverband e.V.

Dr. Grit Brauer

Fachtierarztin fir Fische
Fischgesundheitsdienst
Sé&chsische Tierseuchenkasse

Dr. Kerstin Bottcher
Fachtierarztin fur Fische
Fischgesundheitsdienst
Sé&chsische Tierseuchenkasse
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